LAS PUBLICACIONES Y LA CULTURA EN MEXICO
Dra. EucENiA MEYER *

Educacion y cultura aparecen como quehaceres inseparables del proceso nacional.

Corresponde al Estado contribuir con recursos humanos y materiales para consolidar el desa-
rrollo cultural de los mexicanos. Asimismo, él es el garante de una cultura en libertad y una liber-
tad plena en la cultura.

Si el pacto republicano y el empefio de lograr la justicia social se asumen de manera absoluta, el
sentido de cultura para todos tiene diferencias reales y niveles varios por cuanto a expresién y posi-
bilidades de acceso.

Luego del proceso revolucionario, José Vasconcelos delineé una politica educativa y cultural
que pretendié democratizar el saber y, con un claro sentido de equidad, buscé maneras de genera-
lizar y agilizar la cultura material, de tal suerte que pudiese llegar a todos los mexicanos. Ese pro-
posito sigue siendo la meta gubernamental, pese a los obsticulos y las limitaciones de la realidad
presente.

Un pueblo maltiple, con expresiones diversas, orales o escritas, propias, particulares, lenguas
diferentes, y una necesidad desbordada de preservar lo nuestro, son de hecho los elementos esencia-
les que conforman la pluralidad de México, entendida como expresién de la actividad, creatividad,
capacidad y del talento e ingenio de los mexicanos que defienden el derecho de pronunciarse libre-
mente.

Correspondié al nuevo Estado mexicano, surgido en los afios veinte, corresponde a la actual ad-
ministracién, coadyuvar a dar cauce al desarrollo de una cultura libre que permita la expresién y
manifestacién de sus miltiples formas: popular, politica, artistica, en fin, todos los usos y modos
de consolidar nuestra superestructura social.

En un pais de més de ochenta millones de habitantes, empefiado en abatir el analfabetismo y en
superar los niveles marginales de formacién, que reconoce hoy més que nunca la impostergable ne-
cesidad de una accién solidaria hacia los que menos tienen, el lugar que ocupa la expresién escrita
es esencial en la conformacién de la politica cultural del Estado.

Hablar de un proyecto congruente de politica editorial ebliga a premisas esenciales: eémo y qué
publicar, cémo escuchar y recoger opiniones de la poblacién; cémo hacer llegar las publicaciones a
todos los ambitos del pais y que los libros puedan ser adquiridos y leidos por los mexicanos, cuales-
quiera que sean su edad, grado de escolaridad y condicién econémica.

* Directora General de Publicaciones del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes.
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Surgen, en consecuencia, preocupaciones sobre la manera de habituar a la lectura a nuestra po-
blacién y el problema que implica definir al libro como un articulo de primera necesidad, esperando
quizd, con optimismo, mas no utépicamente, que en el futuro el presupuesto familiar reserve una
parte para adquirirlo.

Para ello se requieren instrumentos de la accién, Es menester formular una dindmica que es-
timule a la poblacién, a los nifios, a los jévenes, a los adultos, a todos, para que vayan en busca de
esta cultura escrita, expresada en diferentes formas: revistas, cuadernos, periédicos, folletos, libros,
etcétera. Es de hecho un combate por el libro y por el lector. Es una guerra en contra de la igno-
rancia y la enajenacién. Es la extraordinaria hazafia de la reconquista de muchos que fueron lectores
y que por causas diversas (limitaciones econémicas, presiones cotidianas, alienacién propiciada por
los medios masivos de informacién y comunicacién) han dejado de lado la experiencia enriquece-
dora e insustituible de esa singular relacién con el libro.

Seria injusto caer en lugares comunes, aceptando que la pobre calidad de las publicaciones ma-
sivas responde a una demanda especifica y que los mexicanos tenemos los materiales escritos que
deseamos y merecemos.

Un mercado mas exigente sélo puede darse a partir de un propésito del gobierno para ir edu-
cando y formando el gusto de la lectura. El héabito y la costumbre de leer no se generan de la noche
a la mafiana. Es necesario un proyecto sélido, congruente y consecuente con la realidad nacional.

De ahi que el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes pretenda reunir esfuerzos disper-
sos con el fin de coadyuvar en el propésito medular: dar mas libros a toda la poblacién.

Tres son los campos de accién que sustentan ese fin: propiciar que se lea mis y mejor; deli-
near una politica editorial y conformar una distribucién y comercializacion acorde con nuestras ne-
cesidades.

El primer campo de accién, quiza el determinante, implica una fenomenal empresa educativa
de comunicacién y convencimiento. Difundir y estimular la lectura entre los mexicanos es tarea pric-
ritaria.

En un pueblo como el nuestro, que se ha caracterizado por su rica y variada tradicién y ex-
presién orales, debe imbuirse el gusto de la expresién escrita, de leer, de llegar a entender que el
libro no es un lujo. Hay que entender que los libros no son reemplazables en su propésito de comu-
nicar y crear cultura; tampoco pueden, ni deben, ser entendidos como objetos de privilegio alguno.

Propésito determinante de este acercamiento de los lectores a los libros serfa atacar el pro-
blema del analfabetismo funcional, la incapacidad para leer y escribir con facilidad en la vida
cotidiana, que constituye un grave impedimento para el desarrollo econémico y social, asi como
una violacién al derecho de los hombres de aprender, conocer y comunicarse. Los valiosos esfuer-
zos en favor de la alfabetizacién deben tener su complemento y su prolongacién en campanas
intensas y sostenidas que despierten entre la poblacién el anhelo de leer, hasta que el libro se
convierta en aliado insustituible para el desarrollo individual y social.

Un primer paso consiste en la investigacién y diagnéstico de la conducta lectora del pais:
$qué, por qué, como, cuindo, y para qué leemos o no?, ;qué factores influyen en el alejamiento de
libros y lectores?, jcomo estimular esta mutua relacién? A este respecto existen ya esfuerzos im-
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portantes, llevados a cabo por distintas instituciones. Los resultados obtenidos ya han sido revisados
y se han complementado con nuevas investigaciones. Asi, la puesta en marcha de acciones concretas
va precedida de un conocimiento de los principales problemas que deben atacarse en esta lucha a
favor de la lectura.

Otro paso consiste en conocer y desmenuzar lo realizado en este sentido, con el fin de detectar
sus aciertos y sus tropiezos, y, consecuentemente, recuperar los primeros y no incurrir en los segundos.

Imprescindible estrategia es analizar por separado los diferentes seciores de la poblacién, te-
niendo en cuenta edades y niveles econémicos y sociales, de tal modo que se planeen campafias espe-
cificas, animadas por una idea global. Asi, se ideardn distintos mecanismos para nifios en edad pre-
escolar, escolar, para adolescentes, jévenes, adultos y tercera edad; también se crearan mecanis-
mos que atiendan las necesidades de poblaciones urbanas y rurales.

Estas acciones se desarrollardn en diversos 4mbitos, Evidentemente, dos de ellos seran las bi-
bliotecas y las casas de cultura, pero se buscara incidir ademéas en otros espacios. Por ejemplo, se
propiciard la lectura como una actividad de integracién familiar, para que los padres influyan en
la conducta lectora de sus hijos y viceversa; estos esfuerzos serdn también susceptibles de aplicarse
en los lugares de trabajo, o en los centros de convivencia social y recreativa, tales como plazas, jar-
dines, deportivos y otros. Ningan lugar habrd de descartarse: hospitales, fabricas, centros de inte-
gracién, reclusorios, etcétera.

Se tenderd a explorar todos los medios de comunicacién e informacién, desde los interpersona-
les hasta los masivos.

Por lo que respecta a los primeros, se desarrollardn actividades, ya experimentadas antes, como
sesiones de lectura en voz alia o circulos de lectura, o se buscaran formas novedosas, combinando, por
ejemplo, la lectura con las artes plasticas y con la miisica.

En cuanto a los medios masivos de informacién, si bien es cierto que son los que han propiciado
el alejamiento de libros y lectores al acaparar un lugar importante del tiempo de ocio de las perso-
nas, un replanteamiento de sus funciones podria revertir los efectos negativos, convirtiéndolos en
eficaces aliados, pues abarcan simultineamente a un nimero considerable de receptores.

Las muchas facetas de utilizacién de los medios masivos estarian unificadas por una idea glo-
bal, cuya ripida identificacién seria facil. A este respecto, con la frase rectora “Los libros tienen
la palabra”, ya se han emprendido diversas labores.

Una de ellas es la publicacidn periédica de una gaceta mensual (que en el préximo afio serd
quincenal ), con un tiraje de 250,000 ejemplares de distribucién gratuita, donde los principales
personajes son los libros y todo el mundo gira alrededor de ellos: lectura, industria editorial, biblio-
tecas, librerias, en fin. ..

Se incursionard también en la radio y la television mediante la elaboracién de mensajes con di-
versos formatos: cdpsulas radiofénicas y televisivas, documentales, entrevistas promocionales, etcétera.

Asimismo, se hardn mensajes susceptibles de difundirse en los cines y, en general, en todos los
medios masivos: carteles (distribuidos en escuelas, fibricas, transportes colectivos, hospitales), vo-
lantes, pintas en bardas.
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Importante es destacar que estas actividades se reforzaran el préximo afo, en respuesta al lia-
mado de la UNESCO para declarar 1990 Afio Internacional de la Alfabetizacién y proponer a todos
los paises que establezcan el Afio Nacional de la Lectura.

En cuanto se refiere a trazar una politica editorial se buscara en primera instancia conseguir,
en intima relacién con la industria editorial nacional y de las artes gréficas, una mayor productivi-
dad, partiendo de apoyos, estimulos y produccién mixta. Un proyecto editorial como el que se pro-
pone reconoce el concurso directo y destacado de la empresa privada; no podria ser de otro modo.
Sélo uniendo esfuerzos veremos resultados, dadas las condiciones econémicas imperantes. No se trata,
por supuesto, de estimular sélo la produccién editorial per se, sino de lograr que beneficie a las
mayorias. Para conseguirlo, los titulos editados alcanzarén tirajes de 10,000 a 15,000 ejemplares
llegando, en ciertos casos, hasta 40,000. Las colecciones en proceso consideran miltiples temas y se
planean series con titulos semanales, libros infantiles y juveniles.

En otras, se rescatard nuestra herencia literaria o la cultura regional. Asimismo, reconociendo
que la realidad econémica nacional ha hecho imposible para los mexicanos estar al dia en literatura,
con el apoyo de editoriales internacionales se proponen series, publicadas en México, cuyo costo,
menos del 50% del precio de los libros importados, les darin acceso a la literatura universal con-
temporanea.

Sabemos que no basta con proponer colecciones y editar obras de diferentes géneros o caracte-
risticas, sino que tenemos que considerar el estimulo a la imaginacién de autores, ilustradores, di-
sefiadores y el impulso a la industria editorial, asi como a impresores y encuadernadores, buscando
la descentralizacion de esfuerzos y funciones.

En el tercer campo de accién, al reconocer el problemético y desigual mercado, se conformarin
una distribucién y una comercializacién idéneas, segin los requerimientos y las peticiones federales.
En nuestro pais existen aproximadamente 450 librerias, ademés de las tiendas de autoservicio y
puntos de venta. Las primeras, mal distribuidas en capitales estatales, ciudades grandes y municipios
numerosos, por lo general no son negocios exclusivos de venta de materiales escritos. Las segundas,
tiendas de autoservicio, por tcticas de mercado, sélo existen en centros urbanos significativos. Esto
limita el alcance de los libros y en las pequefias poblaciones los lectores interesados dificilmente
pueden adquirir los materiales que desean, lo cual, con el tiempo, provoca cierta resignacién y apatia.

Lo anterior lleva a proyectar la creacién de una red nacional de librerias, que con el apoyo
del Ejecutivo Federal deberia considerar los diferentes niveles de necesidades, de acuerde con el
nimero de habitantes, sus edades, grados educativos y capacidad econémica. La meta seria lograr
que durante el presente sexenio se establecieran y consolidaran 1,500 librerias, con un sistema de
franquicias generado y supervisado por nuestra empresa de comercializacién, Educal, S.A.

Se volverd, como tarea rescatable, a la venta al detalle, por correo, aprovechando la informati-
ca, Con ese objeto se ha creado el Centro de Informacién Bibliografica Mexicana (CIBIMEX), que
proporcionaré toda la referencia sobre lo publicado en México en la dltima década: temas, autores,
editoriales, costos, existencias y formas de adquirirlos.

Aprovechando la experiencia y solidez de la red nacional de bibliotecas, tal informacién estar
accesible, al menos, en todas las bibliotecas municipales y en las librerias que gradualmente se in-
tegren al plan antes descrito.
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Una justa distribucién de libros obliga a reconocer que en la actualidad més del 70% de la
produccién editorial se queda dentro de los limites del Distrito Federal. Conscientes de lo dicho, es
menester invertir las circunstancias y proponer que el 60% de dicha produccién se descentralice, 1le-

gando de una y mil formas a las 31 entidades federativas. Al Distrito Federal se destinaria sélo
un 40%.

Todo ello obliga a nuevos medios de almacenaje y distribucién, de bisqueda para instalar ven-
tas directas en librerias, tiendas, bibliotecas, parques, puestos de periédicos, adelantandonos a la
demanda y conquistando nuevas opciones en hospitales, clinicas, reclusorios, etc. Es preciso abrir
todos los canales viables pensando en libros para todos a partir de un sistema de venta por correo, de
casa en casa, en fin, que lleguen a las poblaciones mds recénditas.

Es importante insistir en que las tareas editoriales, de distribucion, difusién y fomento de la
lectura, s6lo pueden lograrse si se respetan y atienden las demandas locales, municipales y estatales.

Corresponde al Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, por intermedio de su Direccién
General de Publicaciones, encontrar canales de mayor distribucién para la obra impresa, lograr es-
timulos hacendarios, quizis hacer que la compra de libros sea deducible de impuestos o susceptlhles
de reducirlos, como lo son los gastos médicos y hospitalarios.

Habri que trabajar con la Secretaria de Comunicaciones y Transportes para tener tarifas pre-
ferenciales en el transporte de libros y materiales impresos por tierra, mar y aire. Ademas del es-
timulo a la distribucién nacional, se contribuiria con ello a dinamizar la exportacién y permitiria
condiciones mas viables para la competencia en mercados internacionales.

Igualdad de oportunidades a quienes escriben, quienes producen, quienes distribuyen, quienes
compran y quienes leen, es requisito para cumplir la adecuada seleccién de titulos, la difusién del
hébito de la lectura, la produccién de libros v su distribucién.

Me parece necesario subrayar que el caricter plural de la cultura obliga a buscar formas plu-
rales en su expresién. Los libros no son reemplazables en su propésito de formar, informar, instruir,
ensefiar y comunicar.

Es derecho de cada uno de nosotros, es obligacién del gobierno y de la sociedad civil, en su con-
junto, participar. Todos y cada uno hemos de hacer nuestro este compromiso compartido y com-
partible.

El contenido y la calidad son responsabilidad de autores y editores. El acceso a los libros, su
justa distribucién y racional comercializacién son responsabilidad de los libreros. Creemos que el
trabajo que tenemos por delante es por demis dificil, pero no imposible.

Los libros son, y deben seguir siendo, para todos, deben coadyuvar al fortalecimiento de la
identidad v del desarrollo en toda circunstancia de la vida nacional.

Rescatar el valor y la importancia del libro es labor paralela a la consecucién de nuevos lecto-
Tes, nuevos espacios, y a la de dar un espectro nacional y republicano. Esto constituira sin duda el
cardcter distinto que, en materia de cultura escrita, pretende imprimir la presente administracién.
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